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m No seu jeito simples,
Bonamichi se orgulha da
horta farta nos fundos da
empresa
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e uma azeitona a empada. Trocadi-

lhos a parte, o fundador e presiden-

te do conselho da Ourofino, Norival

Bonamichi, é um legitimo represen-

tante da simplicidade do homem do
campo, mas com uma visdo inovadora de
um empreendedor contemporaneo, ingre-
dientes que resultaram em uma das mais
importantes empresas nacionais e que mais
crescem no agronegocio. Hoje, em suas pala-
vras, o objetivo da companhia é o reconheci-
mento em novas dreas e em ambito interna-
cional. Vemos ai que tanto para ele como para
sua equipe o céu ndo é o limite.

Assim como aconteceu com as empre-
sas brasileiras que se transformaram em
multinacionais, tais como JBS/Friboi, Brasil
Foods e Marfrig, a trajetéria da Ourofino
possui as mesmas particularidades de cres-
cimento, mas é regida pela singularidade
de sua estrutura, passando pela presidéncia
aos seus diretores, até o chao de féabrica.
Prova disso sdo seus nimeros. Com 23 anos
de existéncia e uma taxa de crescimento de
25% ao ano, a Ourofino Agronegdcio com-
pete atualmente lado a lado com as multi-
nacionais no segmento de salde animal e
busca o reconhecimento em outras areas e
em nivel global. Um projeto ambicioso para
muitos, mas nao para seu fundador, Norival
Bonamichi, que se diz obstinado e segue di-
retrizes incutidas em sua esséncia, como le-
aldade, respeito e honestidade. “Com base

nisso, o projeto é fazer histéria e perpetuar
aempresa”, aponta.

Enquanto caminhava pela horta de seis
hectares nos fundos da sede da empresa em
Cravinhos, interior de Sao Paulo, em entre-
vista exclusiva, Bonamichi, em companhia
do presidente da empresa Jardel Massari e
o diretor técnico de Agronegocios Carlos
Henrique Henrique, revela que as expecta-
tivas sao sempre ambiciosas. “Este ano va-
mos crescer 28% e ocuparemos o terceiro
lugar do ranking nacional das industrias de
satide animal”, prospecta o fundador que
ao mesmo nado deixa de lado sua simplici-
dade e se mostra exigente nas pequenas
coisas. “Olha a cor dessa couve-flor. Ontem
colhemos pimentdes enormes na estufa”,

se orgulha Bonamichi.

Hoje a empresa se destaca nacionalmen-
te e, apesar de ser considerada jovem, ocu-
pa (até o fechamento desta edicdo) a quar-
ta posicao de faturamento em satide animal,
segundo o ranking do Sindicato Nacional da
Inddstria de Satide Animal (Sindan, Sao Pau-
lo/SP). Posicéo que, para Bonamichi, incomo-
da ‘muita gente’, e questiona: “é proibido ter
uma inddstria veterindria nacional no Brasil
que ofereca qualidade para o setor?”.

O empresdrio, que ja fora capa da primei-
ra edicdo de feed&food (fevereiro/marco
de 2006), que na época se destacava como
um empreendedor que queria conquistar
o segmento de saide animal, apés quatro
anos, continua o mesmo, no entanto, desta

# Sede da Ourofino Agronegocio na cidade de Cravinhos, interior de Sao Paulo
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Por Osvaldo Penha Ciasulli e Mariana Vilela, de Cravinhos (SP)
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